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Sudtiroler Wein sucht russischen Rubel

WEINWIRTSCHAFT: Dreijahrige Werbekampagne in Russland — Auftaktveranstaltung gestern in Moskau — Chancen und Risiken des russischen Marktes

&

VON RAINER HILPOLD

AUS MOSKAY oo
MOSKAU/BOZEN. Politische
Krisen, Wéahrungsrisiken, ho-
he Importzélle und Korrupti-
on: Die Rahmenfaktoren
scheinen denkbar ungiinstig
fiir ein Engagement in Russ-
land. Dennoch sieht Siidtirols
Weinwirtschaft ein grol3es
Marktpotenzial im Land. Un-
terstlitzt werden sie dabei von
der Export Organisation Siid-
tirol der Handelskammer
(EOS) in Form einer dreijihri-
gen Werbekampagne in drei
russischen Grol3stidten. Den
Auftakt bildete eine ganztiti-
ge Werbeveranstaltung ges-
tern in Moskau.

24 Siidtiroler Produzenten nah-
men die Gelegenheit wahr, um
sich im ,Hilton Leningradska-
ya“ vorzustellen. Zielgruppe wa-
ren in erster Linie Profis der
Branche: Weinhédndler, Somme-
liers und Meinungsbildner
(Journalisten, Fachautoren).
Die Positionierung ist klar: Stid-
tirol ist die Weifiweinregion im
Weinland Italien. Dies hat sich
aufbauend auf die Erfahrungen
einiger heimischer Kellereien
als die Erfolgsformel fiir gute
Geschifte in Russland erwie-
sen.

Russland steht auf
italienischen Lifestyle

Waren es vor Jahren noch
hauptsdchlich die franzosi-
schen Weine, die in Russland
den Markt beherrschten, dreht
sich nun die Situation zuguns-
ten Italiens. ,Die Russen lieben
den italienischen Lifestyle und
dazu gehort eben auch das Es-
sen und Trinken® sagt Peter
Zemmer, Verwaltungsratsmit-
glied im Konsortium Siidtiroler
Wein, der Projektpartner der
EOS in der Russland-Offensive
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24 Sidtiroler Weinproduzenten stellten im Hotel ,,Hilton Leningradskaya“ ihre Weine vor.

ist. ,Wir hingen uns dran, um
vom Italien-Trend zu profitie-
ren.” Sudtirol komme zwar nur
auf einen Anteil von rund 0,8
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Prozent an der italienischen
Weinproduktion, werde aber
wegen der hohen Qualitétsdich-
te sehr geschdtzt. ,Vermehrt

auch in Russland.“ In erster Li-
nie sind es WeifSburgunder, Pi-
not Grigio, Gewiirztraminer
und Chardonnay, denen bislang

EOS-Direktor Hansjorg Prast

,,Dolomiten: Herr Prast, warum
Russland und warum gerade
jetzt?

Hansjorg Prast (im Bild): Einer-
seits weist das Land noch immer
gute Wachstumsraten auf und
bietet allein schon wegen der
GrofSe interessante Chancen.
Andererseits gibt es einen spiir-
baren Trend hin zum westlichen
Lebensstil und in besonderem
Mafle zu italienischen Weinen.
Wir wollen Siidtirol in diesem
Klima positionieren - vorder-
griindig als Region mit den bes-

ten WeifSweinen Italiens. Ich
hoffe, dass die Probleme, die es
derzeit zweifelsohne gibt, eher
kurzfristiger Natur sein werden -
unsere Positionierungsstrategie
ist dagegen langerfristig ausge-
legt.

,»D*: Im Rahmen einer Dreijah-
res-Kampagne prisentiert sich
die Siidtiroler Weinwirtschaft
erstmals gemeinsam in Russ-
land. Welche Initiativen sind ge-
plant?

Prast: Wir sehen es als ersten
wichtigen Schritt, als Anschub
sozusagen. Neben Moskau sind
in den nichsten Jahren auch
ganztdtige Veranstaltungen mit
Weinseminaren, Weinprasenta-
tionen und einem Galadinner in
St. Petersburg und Ekaterinen-
burg geplant. Durch die Einla-

dung von Sommeliers, Hindlern
und Journalisten hoffen wir
moglichst viel Aufmerksamkeit
in der Fachwelt und in den Me-
dien zu erhalten. Klassische
Werbemittel, wie etwa Anzei-
genkampagnen in Zeitungen,
sind in Russland nicht erlaubt.

,»D*: Wie viel wird die Kampagne
kosten?

Prast: Insgesamt 300.000 Euro,
50 Prozent davon werden von
der EU {iber die Strukturforde-
rung Wein, 50 Prozent iiber Mit-
tel des Konsortiums Siidtiroler
Wein abgedeckt. Diese recht
iiberschaubare finanzielle Aus-
stattung macht es notwendig,
dass wir sehr gezielt und fokus-
siert aktiv werden miissen, breit-
flachige Initiativen sind da nicht
drin. (hil)e

hil

der Einzug in die gehobene
Gastronomie und ausgewdhlte
Weinfachgeschifte gelang. Da-
zu sei gesagt, dass Siidtiroler
Weine in Russland allein schon
ob ihres Preises ein Premium-
produkt sind.

Moskau ist laut Zemmer auf-
grund der hohen Einwohner-
zahl von rund zwolf Millionen
und einer ungewdhnlichen
Konzentration an zahlungskraf-
tigen und weinaffinen Konsu-
menten ein sehr interessanter
Wachstumsmarkt. In  den
nédchsten Jahren werden {iiber
die EOS auch noch St. Peters-
burg und Ekaterinenburg bear-
beitet werden, mit dem Ziel die
Exportquote von derzeit unter
einem Prozent auf einige Pro-
zentpunkte zu steigern (siehe
Interview).

»Korkgeld“ als
Gepflogenheit

Neben den Potenzialen, sind
den Siidtiroler Produzenten je-
doch auch die Schattenseiten
Russlands allzugut bekannt:
Zemmer nennt etwa das , Kork-
geld” Er meint damit die Zu-
wendungen, die etwa an den

Oberkellner eines Restaurants
entrichtet werden miissen, um
auf die Weinkarte zu kommen
oder empfohlen zu werden. Der
Zahlungsfluss vollziehe sich nie
direkt, sondern iiber die Impor-
teure. ,Wir nehmen diese Ge-
pflogenheiten als markttypische
Eigenheiten hin. Damit muss
man hier leben.”

Weitere Erschwernisfaktoren
sind laut Tobias Zingerle, Ge-
schiftsfithrer der Kellerei Kal-
tern die ,erheblichen Wih-
rungsschwankungen” Seit Jah-
resanfang ist der Kurs des Rubel
im Vergleich zum Euro um gut
20 Prozent abgesackt, was die
Wettbewerbsfihigkeit und den
Verkauf von Giitern erschwere -
neben den ohnehin hohen Im-
portzollen von 50 Prozent und
mehr. ,Auch eine gewisse
sprachliche Barriere gibt es, weil
Englisch in Russland nicht gang
und gébe ist.

Dass es mit der Planungssi-
cherheit bei Aktivititen auf dem
russischen Markt oft nicht weit
her ist, zeigt auch eine Erfah-
rung, die Klaus Sparer, Ge-
schiftsfithrer der Kellerei Bozen
vor drei Jahren machen musste:
,»Es hief$ plotzlich, dass alle Ein-
fuhrlizenzen gestoppt und neu
erteilt werden miissen. Die Fol-
ge war, dass wir rund vier Mona-
te lang unsere Weine nicht nach
Russland importieren durften,
also so lange bis die neue Lizenz
ausgestellt war

Dennoch bezeichnet Sparer
den Markt als ,,sehr interessant”,
wie auch die anderen anwesen-
den Produzenten. ,Die Chan-
cen iiberwiegen insgesamt.“ Nur
allein auf die russische Karte zu
setzen oder sich allzu sehr da-
von abhdngig zu machen, halt
Sparer aber fiir nicht besonders
clever: ,,Wir haben in den letz-
ten Jahren unser Exportvolu-
men in Russland jeweils ver-
dreifacht. Zu einem Hauptmarkt
wird das Land aber sicher nie
werden. Wir sprechen da immer
vom Niedrig-Prozent-Bereich
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SUDTIROL

mit tiber 63.000 Lesern pro
Ausgabe die meistgelesene
Wochenzeitschrift Stidtirols*

* laut einer Medienumfrage des Market-Institut bei der
deutschsprachigen Sidtiroler Bevolkerung 2009

Sapa verkauft
Bozner Werk

INDUSTRIE: Aluminiumwerk geht an Almax Invest —
Standort soll erhalten bleiben

BOZEN. Der norwegische Kon-
zern Sapa verkauft seine Nieder-
lassung in Bozen. Das Alumium-
Werk {ibernimmt die Invest-
mentgesellschaft der italieni-
schen Almax Invest-Gruppe, wie
Sapa gestern in einer Aussen-
dung mitteilte. Die Transaktion
soll Anfang Mai iiber die Biithne
gehen.

Am Standort in Bozen Siid
sind den Angaben zufolge rund
100 Mitarbeiter beschiftigt.

Dem Verkauf sei , eine laufen-
den Uberpriifung von mogli-
chen MafSinahmen zur Restruk-
turierung des Werkes* vorausge-
gangen, mit dem Ziel Produkti-
vitdt zu steigern und sich besser
an den Erfordernissen des euro-
pdischen Marktes anzupassen.
Das Bozner Werk ist auf Strang-
gussverfahren fiir Aluminium-
hartlegierungen  spezialisiert,
die nicht zum Kerngeschift von
Sapa gehoren, wie es in der Mit-
teilung heifst.

Der neue Eigentiimer will

dem Angaben zufolge den Boz-
ner Standort erhalten. ,, Wir sind
gliicklich einen Kaufer gefunden
zu haben, der bestrebt ist, die
Tatigkeiten in Bozen weiterzu-
fithren‘, betont Sapa-Chef Svein
Tore Holsether in der Aussen-
dung. Es handle sich daher um
eine ,geeignete Losung fiir beide
Seiten“ und eine ,gute Losung
fiir das Werk"

Sapa ist eigenen Angaben zu-
folge Weltmarktfithrer in der
Herstellung von Aluminiumpro-
dukten. Der Konzern beschiftigt
in 40 Landern weltweit 23.000
Mitarbeiter. Das Bozner Werk
hat Sapa erst 2007 iibernom-
men. Damals hegte das Unter-
nehmen noch grofie Pldne und
wollte in Bozen ein For-
schungsszentrum fiir seine Nie-
derlassungen in Italien, Frank-
reich, Spanien und Portugal ein-
richten.

Die Aluminiumbranche
kdmpft seit der Finanzkrise mit
sinkenden Rohstoffpreisen. o

MEINE MEINUNG

Wirtschaftswunder Italien — von Macht
zu Dienstleistung

Wenn in Italien eine Wende
stattfinden soll, dann muss
sich auch das Eigenbild des

Staates dndern: Davon ist der

Chef des Unternehmens Dr.
Schér, Ulrich Ladurner, (iber-

zeugt.

Von Berlusconi {iber Monti bis
Renzi - alle hatten und haben ei-
nen Vorsatz: Die Wirtschaft muss
gefordert werden. Unternehmer
hatten in der Vergangenheit gro-
e Erwartungen. Aber stets bald
wurde klar, dass der Weg des ge-
ringsten Widerstands gegangen
wird. So sind die letzten 15 Jahre
vergangen. Mittendrin kam die
Finanzkrise und damit der Frei-
spruch fiir das Versagen der Ver-
walter und Politiker.

Stellen Sie sich Italien als altes,
vernachldssigtes Haus vor, aus
dem alle ausziehen mdchten.
Die Konsequenz: Es muss wie-
der investiert werden.

Die Wende funktioniert, wenn
drei Faktoren kompromisslos

von Ulrich
1 Ladurner

eintreten: Allen Staatsbiirgern,
muss bewusst werden, dass der
Wohlstand auf dem Spiel steht.
Nur mit gemeinsamer Kraft ge-
lingt eine Wende. Dabei geht es
um Fleiff und Arbeit. Auch als
Konsumenten tragen wir im Sin-
ne des Gebens und Nehmens
Verantwortung fiir Arbeit.

Die Unternehmen miissen
produktiver werden. Das geht
aber nur durch Investitionen in
Markt und Technik. Denn die
Préamisse fiir den Erfolg der Wirt-
schaft sind innovative Produkte,
nicht nur fiir den lokalen son-
dern vor allem fiir den européi-
schen Handel. Der Mut zur In-
vestition entsteht jedoch erst,
wenn die Rahmenbedingungen

in Italien jenen anderer europdi-
scher Liander angeglichen sind.

Der Staat muss seine Einstel-
lung zu seinen Biirgern dndern.
Tatsache ist, dass weder Politik,
noch der Staat Respekt verdie-
nen, denn sie sind nicht gerecht
und nicht verldsslich. Anstatt In-
itiativen zu fordern, bremst der
Staat. Anstatt Freiraum zu schaf-
fen, schafft er Barrieren. Der
Staat muss effizienter werden,
durch eine radikale Anderung
seines Eigenbildes - von Macht
zu Dienstleistung.

Woher soll das Geld kommen?
Ganz sicher nicht vom Staat,
sondern von den Finanzmirk-
ten, die sich immer wieder die
Frage stellen: Wo gibt’s neue Auf-
bruchsstimmung? Denn dorthin
fliefSt auch das Kapital.

Pessimisten sagen dazu: Das
ist nicht méglich. Ich sage dazu:
Italien braucht nur eines: Ein
Wirtschaftswunder - ausgeldst
durch Einsatz aber noch mehr
durch Einsicht. Denn ein Bank-
rott ist keine Losung. ©



